
• ENOTURISMO EN TIEMPOS DE COVID.

• Creatividad desconfinada.



¿Qué es Lust for wine?
Lust for wine somos Pilar Cruces y un grupo de colaboradores especializados en los 

distintos aspectos del mundo del vino, comunicación, diseño, marketing, sumillería, 

redes sociales. Tras 15 años de experiencia en la dirección de hoteles y restaurantes, 

decidí especializarme en el mundo del vino y así nació Lust for Wine, mi proyecto 

personal. 

 Organizamos eventos muy diversos, con 
formatos innovadores  en los que el vino y las 
emociones son los protagonistas. 

 Desarrollamos proyectos a medida para 
bodegas, en los que definimos cómo presentar y 
comercializar la oferta enoturística.

 Ayudamos a las marcas a llegar a su público a 
través del desarrollo de sus valores y acciones 
de promoción y comunicación.

 Formamos en técnicas de turismo, cata y 
presentaciones a profesionales de enoturismo, 
hostelería y distribución.



FELICIDAD
Y 

FACILIDAD

¿ A qué se dedica nuestro sector?



 Situación excepcional.

 Sociedad confinada y asustada.

 Empresas obligadas al cese.

 Retroceso económico…

Y LLEGA EL COVID…

¿PERO TIENE REALMENTE  LA 

CULPA  DE TODO?



AUTOANÁLISIS

Eventos

Enoturismo

Comunicación

Formación
90
%

HABILIDADES 
TECNOLÓGICAS

DISTRIBUCIÓN 
DE MIS 

SECTORES 
PROFESIONALE

S

Uso de herramientas 
digitales
Manejo de programas de vídeo

Conocimiento de programas 
comunicación on line



Empecemos por el 
principio

La comunicación: 

TODO LO QUE HACEMOS 
COMUNICA 



¿ Cómo hablamos de vino?
Veamos cuánta información se transmite en una nota de 
cata: 



¿ Cómo hablamos de vino?

¿Sabrías responder a tres sencillas preguntas sobre 
la nota de cata que acabamos de leer?:

o ¿Con qué variedad de uva se elabora?

o ¿A qué Denominación de Origen 
pertenece este vino?

o ¿Cuál es su precio?



¿ Cómo hablamos de vino?
¿Probamos con la nota de cata de otro vino?



¿ Cómo hablamos de vino?

REPITAMOS LA DINÁMICA CON ESTE OTRO VINO:

o ¿Con qué variedad de uva se elabora?

o ¿A qué Denominación de Origen 
pertenece este vino?

o ¿Cuál es su precio?



¿ Cómo hablamos de vino?
Ahora descubramos su identidad real:



SOMOS COMUNICADORES DEL VINO

Pero no siempre logramos 
transmitir el mensaje a nuestro 
público.



▪ Sabe a quién se dirige
▪ Habla su lenguaje y no son solo 

palabras
▪ Utiliza sus canales: redes sociales, 

Youtube: 
✓ Miles de “Me gusta “ y Retweets
✓ Millones de visualizaciones en 

Youtube.

EJEMPLO  ACTUAL  DE  BUEN  COMUNICADOR















El Elegido



El ElegidoEl Elegido



El Elegido



El ElegidoEl Elegido



DIME QUE ESCUCHAS Y 
TE DIRÉ QUE BEBES.



Clásico



o Porque sabes lo que te gusta, solo quieres 

lo mejor y escoges lo que nunca te falla 

eres nuestro Julio Iglesias  particular y 

nuestra propuesta este mes ….

o Le recomendaríamos zonas y marcas 

tradicionales.

o Canción: Me olvidé de vivir. Julio Iglesias.

Escuchar en YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=3i88gbcGaKg


Mainstream



o Si tu lista de reproducción son los más 

vistos de YouTube o lo más escuchado en 

Spotify y porque si lo está petando será por 

algo.

o Le recomendaríamos vinos de moda para 

el gran público.

o Canción : Con altura. Rosalía.

Escuchar en YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=p7bfOZek9t4


Independiente



o Te sabes especial, te gusta lo distinto, lo 

nuevo, la rareza… ¿lo tuyo es el indie?

o Le recomendaríamos vinos de 

denominaciones poco habituales, 

pequeñas producciones, uvas autóctonas 

recuperadas, vino natural.

o Canción: Copenhague. Vetusta Morla.

Escuchar en YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=gg_STM48Ytk


No le gusta el 
vino



o Porque no bebes vino y eres adicto a la 

Mahou, eres nuestra Nancy rubia y esta es 

nuestra propuesta para iniciarte.

o Le propondríamos vinos divertidos, con 

etiquetas efectistas, fáciles, con azúcar 

residual o con burbuja.

o Canción:  Me encanta. Nancys Rubias.

Escuchar en YouTube

https://www.youtube.com/watch?v=W2v72CID98M


SEAMOS 
CREATIVOS

PORQUE OTRA MANERA 
DE DISFRUTAR CON EL 

VINO
 ES POSIBLE 



Catalibro
s



Catapaisajes



CatArte



Notas de 
cata

Vinos 
sonoros



Vinos y 
vinilos



Vinos y 
vinilos



Vermús 
musicales



Lunes Lunáticos



Vino y queso saben a beso

Cata presentación



Catas 
temáticas



Catas 
temáticas



Catas 
temáticas





Casino Lust for Wine



¿POR QUÉ NO BUSCAR 
NUEVOS PÚBLICOS, 

NUEVAS VÍAS DE 
NEGOCIO?











o Los procedimientos se han complicado.

o Tenemos muchas más limitaciones.

o Ahora hay prohibiciones y obligaciones.

o Existe más miedo.

o No podemos compartir espacios, 
objetos, etc….

ANALICEMOS LA 
SITUACIÓN ACTUAL



¿NO ES MEJOR 
CENTRARNOS EN LO QUE 

SÍ PODEMOS HACER?



PENSEMOS en 
nuestros clientes o 
público…• Que quieren
• Que no saben que quieren 

(beneficio oculto)











Algunas herramientas digitales



Siempre supera las 
expectativas de tu 

cliente

Juguemos a…
¿Qué vino de Valladolid 

eres?





DIVERTIDO, ALEGRE, 
EXTROVERTIDO, SEXY.

BLANCO. 
Ruta del Vino de Rueda.

ROSADO. 
Ruta del Vino de Cigales.

DIRECTO, 
AUTÉNTICO ,IMPREVISIBLE, 
CERCANO. 

REFLEXIVO, ELEGANTE, 
INTENSO , PERSEVERANTE.

RESERVA. 
Ruta del Vino de Toro.

CRIANZA. 
Ruta del Vino Ribera del 
Duero.

EQUILIBRADO, HEDONISTA, 
INTERESANTE, FIEL.

VEAMOS LAS RELACIONES… ¿EN TU CASO COINCIDE?



https://linktr.ee/lustforwine

DESDE LUST FOR WINE OS 

PROPONEMOS DESCONFINAR 

VUESTRA CREATIVIDAD. 

Desde el LinkTree que indicamos abajo podréis acceder a todas 
nuestras redes sociales. 

PARA CUALQUIER CONSULTA PODEIS CONTACTAR CON 

NOSOTRAS.

https://linktr.ee/lustforwine


El ElegidoCASINO LUST FOR 
WINE

MUCHAS 
GRACIAS
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