
Atrae a tu cliente a través 
del “Marketing de 

Contenidos”



Mi objetivo en 
este taller

• Utilizar el Marketing de 

Contenidos a partir de mañana





¿Como sacar provecho al 
Marketing de Contenidos?

Aportando Valor :-)



Aportar Valor no es 
sólo una frase para 

quedar bien

Aportar valor, sinergías, join 
venture, vende burrismo variado



¿Se puede triunfar en 
Internet?



¡Si!



¿Es Sencillo?

Sí



¿Es Fácil?

No



Presencia y 
Estrategia en Internet













Marketing Tradicional
VS

Marketing de 
Atracción



Outbound Marketing
=

Marketing Tradicional



Fuerza Bruta
Agresivo
Directo

Outbound Marketing







Interrumpes al 
usuario para mostrar 

tu mensaje



Inbound Marketing

Contenido que aporte valor y atraiga a la gente a tu 
servicio



Marketing de 
Atracción

=
Inbound Marketing

Contenido que aporte valor y atraiga a la gente a 
tu servicio



No salimos a buscar, 
nos encuentran



¿Quién nos 
encuentra es nuestro 

público objetivo?



Contenido alineado a 
los intereses de 
nuestros clientes





Creación de contenido 
que responda las 

preguntas básicas de 
nuestros clientes 

potenciales



Así nos aseguramos 
que nos encuentre 

nuestro público 
objetivo



Mantener el contacto 
con las visitas, 

clientes y promotores



Atraer
Convertir extraños en visitantes



Marketing de contenidos: 
La llave para llegar a nuestro público



Blog

Crear contenido relacionado con lo que 
busquen nuestros clientes potenciales



Google adora los Blogs

Cómo funciona el posicionamiento



El famoso SEO
Google busca el contenido más relevante
por cada palabra clave:

• Palabras clave en el contenido:
• Título
• URL
• Meta description

• Más enlaces que apunten al contenido
• Pruebas Sociales
• Mayor Permanencia en nuestra Web
• Contenido largo y contenido multimedia
• Web adaptada al Móvil











Marketing de 
Contenidos



¿Tenéis un Blog?



Cuando un precio 
tiende a cero dalo 

gratis

Chris Anderson Redactor Jefe de la 
revista Wired











Contenido que engancha

• Análisis de productos o servicios

• Listas de recursos, tácticas, consejos

• Los “Cómo se hace” o “How To…”

• Entrevistas con expertos

• Casos de estudio

• Infografías



Listas de recursos, 
tácticas, consejos



Listas de recursos, 
tácticas, consejos



Los “Cómo se hace” o 
“How To…”



Los “Cómo se hace” o “How To…”



Entrevistas con expertos



Casos de Estudio



Infografías



¿Qué posicionar?

Investigación de 
Palabras Clave



La Segmentación es la Clave





Ideas para crear 
contenido

• Semrush: Pon una web importante del 
sector y mira que palabras le están 
llevando el tráfico





Herramienta 
palabras Clave de 

Adwords

Google Trends









Contenido, contenido y 
contenido



O forma parte de la 
filosofía de la 
empresa o no 

funciona



Métricas Vanidosas

¿Cuántos Fans tienes?

¿Qué relación tienes con tus 
fans?





Estar en todos los Sitios

• Vídeos, Artículos, Podcast, Facebook, 
Twitter

• Escribir Artículos como Invitados en 
otras Webs



Haz que Regresen

Pide que se Suscriban y que habrá 
contenido exclusivo para los Suscritos



Convertir

Atraer



Correo electrónico como medio de difusión

Convertir Visitas en Leads



La Primera Moneda 
de Cambio va a ser 
el “Agradecimiento”



10 Formas de Recibir 

Agradecimiento

• Crear contenido Alucinante

• Contar tu Historia

• Responder TODOS los comentarios

• Responder TODOS los Emails

• Dar las Gracias por las Acciones Sociales

• Crear Tutoriales Paso a Paso de temas Complicados

• Dar Especial Contenido por Suscribirse (Bonus)

• Ofrecer más de lo que se esperen --> Sorprender

• Dar Gratis lo que otros Cobran



No Puedes Hacerlo Sólo

Crear Relaciones es el Camino Más Directo



¿De verdad que no es tu principal fuente de captación?



¿Quieres salir en Google?

• Tutoriales

• Exposición de tus 
conocimientos

• Youtube posiciona en 
horas











Montar un Negocio 
Online No son 

Fuegos Artificiales



Muchas 
gracias

;)


